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Velkomst

TONDER KOMMUNE
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Dagsorden TONDER‘K(’;MMUNE

1. Velkomst
v. borgmester Henrik Frandsen

2. Orientering om baggrund og proces
v. fagchef Lars-Erik Skydsbjerg

3. Orientering om Rgmg Udviklingsplan

v. konsulent John Hird samt Anders Hauge Rahbek, Bente
Krog Bjerrum, Jens L. Hansen, Claus Atzen, Lars-Erik
Skydsbjerg og Martin Iversen

4. Cafedebat om de enkelte strategier
Opsamling
6. Tak for i aften
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TONDER KOMMUNE

Baggrunden

e Rgmg er natur, kultur og muligheder

e Fra Havneby plan til Remg Udviklingsplan - fra turismeplan
til udviklingsplan

e 12 initiativtagere bag planen DE 12 INITIATIVTAGERE

Tender Kommune
Tonder Erhvervsréd
Business Region Esbjerg
Remo-Tender Turistforening
Nationalpark Vadehavet

Naturstyrelsen
Tennisgard
Enjoy Resorts
Rema Lys

Novasol, Rema
Feriepartner Reme
Reme Havn
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Forudsatninger

TONDER KOMMUNE

Det er vigtigt, at Remg Udviklingsplan

e star solidt med lokal opbakning - planen skal ejes af os
alle!

e kan udstikke rammer, som vi sammen kan udfylde - det
forudseetter at alle hjaelper til

e bygge et godt fundament og fremtidssikre gen
e giver os konkrete successer
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Processen

TONDER KOMMUNE

Borger- Budget 2019:

inddragelse 2,5 mio. kr. Kommentarer
og involvering 2019-21 2. januar 2019

Praesentation Cafemgde Politisk
for kommunal- 28. november 2018 godkendelse
bestyrelsen, ' januar/februar
september 2019
2018

e Udviklingsplanen ses pa www.toender.dk

e Kommentarer kan sendes til teknisk@toender.dk
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Udviklingsplan:
En faelles retning for Remg 2025

John Hird, Kvistgaard+HIRD
Havneby, 28. november 2018

% BY+LAND Kvistgaard @ HIRD
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Rigtig mange har bidraget, tak

Remg anno 2018...den meget korte version
Vision — Rgmg 2025

Pa vej mod 2025

Udviklingsprincipper

Strategier og indsatser

% BY+LAND Kvistgaard @ HIRD



Rigtig mange har bidraget

Dialogmgde, ca. 110 deltagere

3 fokusgrupper med turister Stor interesse

51 interviews med turister for og

3 nalestiksseminarer opbak.nl.ng ti
udvikling

68 interviews med beboere mv —)

Kortleegning til fods, pa cykel og i bil Et solidt

Folgegruppe, mgder og dialog grundlag for
udvikling

En uge pa gen
Rapporter og analyser

Styregruppe, mgder og dialog




Romg anno 2018...den meget

korte version

Historie Indbyggere
Kulturmiljger
j Erhverv
Landskaber
Turisme

Natur



TURISMEN PA RGM® | TAL (2017)
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Romg anno 2018...den meget

korte version

SOMMERHUSEJERE
Sommerhusejere, turister og beboere
er enige om, at naturen er Remgs
stgrste traekplaster
NATUR

Ifglge VisitDenmmark (2014) angiver 86 % af
turisterne strand, skov og kyst som det vigtigste
motiv for at besgge Vestkysten

BEBOERE
TURISTER



Romg anno 2018...den meget

korte version

Sommerhusejerne siger bl.a.:
De deltager gerne i arrangementer og events pa gen,

men savner information om disse ting. De er nysgerrige Det siger turisterne bl.a.:
og generelt interesserede i gens historie og kultur, men Mange tyske turister har besggt Romg i mange
understreger, at de primeert er ar og feler en staerk tilknytning til gen, og de vil
pa gen for at slappe af. gerne i teettere kontakt med indbyggerne, som

de opfatter som venlige og abne.

Det siger de erhvervsdrivendende bl.a.:

Erhvervsdrivende i turismeerhvervet ser et Det siger indbyggerne bl.a.:
stort potentiale for yderligere udvikling af ..der er plads til flere turister — dog ikke i
turismen pa gen —isaer uden for hgjsaesonen hpjsaesonen. De gnsker vakst, og vaeksten skal
og med fokus pa kvalitet. komme fra turismen — men ikke pa bekostning af

naturen, men i respekt for naturen. De gnsker ogsa
bedre bymiljger med tilhgrende faciliteter og
muligheder.



Rémg anno 20
18...den
korte version meget

Mu|igheder...(udva|g):

e Teetpa Tyskland
. Stor opbakning til turismen som
vaekstmotor
« Plads til flere turister uden for
seesonen
. Tilfredse turister
. Fantastisk natur
« UNESCO yverdensarv
. Nationa\parkVadehavet
« V\estkyst 08 Vadehav
Et steerkt foreningsliv




Romg 2025 - visionen

| 2025 er Remg et blomstrende og sammenhangende lokalsamfund, hvor borgere, erhvervsdrivende, turister, sommerhusejere
og myndigheder hver dag arbejder taet sammen om at styrke og synligggre gens abenlyse kvaliteter og muligheder. Romg er i
2025 et sted, hvor resten af Danmark henter inspiration - for Remeg er et dejligt sted at bo, besgge, arbejde og drive virksomhed
- hele aret rundt. Remg g@gr mennesker glade!

Blot det at ankomme til Remg er i 2025 en fantastisk oplevelse — uanset om, man ankommer i bil eller pa cykel via
Remg@damningen eller om, man ankommer til Remg@ Havn ombord pa en feerge. Ankomsten til Remg efterlader altid et positivt
indtryk — og det er uanset, om man kommer én gang i livet eller hver dag aret rundt.

Remeg er rig pa herlighedsvaerdier. Her er brede sandstrande, Danmarks stgrste nationalpark, UNESCO verdensarv, Vadehayv,
Vesterhav, hvalfangerhistorier, kommandgrgarde, Romg-huse og meget mere.

1 2025 er Remgs herlighedsveerdier af endnu hgjere kvalitet end i 2018, hvilket vil vaere tydeligt for enhver, der bevaeger sig
rundt pa gen. Naturoplevelserne er i international seerklasse og det siger bade de mennesker, der sgger aktiviteter og de
mennesker, der sgger ro og tid til refleksion. Bymiljgerne er levende og byder pa spaendende restauranter, caféer, aktiviteter,
boligomrader, butikker og virksomheder, der teenker nyt. Menneskene pa gen fgler sig godt tilpas, de samarbejder, udveksler
idéer, finder ro og skaber staerke relationer pa tveers af interesser, nationaliteter og generationer — de elsker Reme og fortzeller
det gerne til andre. Overalt pa gen kigger den szerlige og spandende kulturhistorie frem; den er synlig for enhver, der bevaeger
sig rundt pa gen og den indarbejdes helt naturligt i alle facetter af livet pa Reme.

Visionen for Romg i 2025 er ambitigs, og det er den fordi, Remg har et stort uforlgst udviklingspotentiale i forhold til at blive et
attraktivt sted at bo, besgge, arbejde og drive virksomhed hele aret.
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Pa vej mod 2025...

...pa en "ordentlig” made



Pa vej mod 2025...

Udviklingsprincipper

FNs verdensmal:

Nr. 3: Sundhed og trivsel

Nr. 8: Anstaendige jobs og gkonomisk vaekst
Nr. 11: Bzeredygtige byer og lokalsamfund
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Pa vej mod 2025...

Fem strategier

Styrk identiteten
= Styrk naturoplevelsen
T, Forskgn ankomsten
| g .
= Styrk bymiljget
Z
B Saml kraefterne
>
A

4
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Strategi:

Styrk identiteten

Illn

oy _i]?en andre steder har samme identitet

o flf(nﬂ —0g det skq/ alle, der kommer tj|
, Ikke blot fornemme, men forholde sig

ed andre org skabes

Indsatser:
* Grundfortaelling

 Kommunikationsstrategi
« Skiltnings- / wayfindingkoncept
* Rgm@manual

 Designmanual




Strategi:

Styrk naturoplevelsen

Indsatser bl.a.:

Vandrestier — inkl. ”"Rgmg rundt”
Aktiviteter i naturen

Ro, stilhed og fordybelse — udvikling af
opholdssteder

Formidling — inkl. port til Vadehavet
Digitalt formidlingskoncept
Naturen ind i bymiljget

Plan for benyttelse af strandene
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Strategi:

Forskon ankomsten

Indsatser bl.a.:

Attraktive ankomstpunkter — to nye strukturer
Forskgnnelse af Kongsmark
Rem@damningen — fx udvikling af vigepladser

Styrk naturoplevelsen langs Havnebyvej
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Strategi:

Styrk bymiljget

Indsatser bl.a.:

Erhvervsfokus — iveerksaetterindsats,
investorstrategi, indsats for detailhandlen,
midlertidige aktiviteter mv.

Havneby — en levende by - fx fortaetning af
centeromradet langs N@rre/Sender Frankel og

Vestergade/Skansen

Vejruafhaengige aktiviteter — fx gsterscenter og
indendgrs bade- og aktivitetsfaciliteter i Havneby

Lakolk — turismefokus - fx et badehotel

Et godt sted at bo — fx flere lejeboliger
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Strategi:

Saml kraefterne

Indsatser bl.a.:
« Enindgang — det skal vaere nemt at bidrage til
udviklingen af Remg

* Vakstrad Tgnder som indgang

* Fglgegruppen — evt. i udvidet form — arbejder
videre

» Steerke relationer — inddragelse og dialog ift. alle
interessenter pa Regmg.

» Styrkelse af de mange foreninger




De fgrste skridt

TONDER KOMMUNE

STYRK IDENTITETEN

u b~ WN =

Udarbejdelse af en kortfattet og let forstdelig grundfortzelling
Udarbejdelse af en overordnet kommunikationsstrategi
Udvikling af et samlet skiltnings- og wayfindingkoncept
Udarbejdelse af en designmanual

Udarbejdelse af en Rgmgmanual

STYRK NATUROPLEVELSEN

6.
7.
8.
9.

10.
11.
12.
13.
14.

15

Etablering af en "Rgmg Rundt” vandrerute

Etablering af en "Rgmg@ Rundt” vandrerute — koordinering med Tgndermarsk Initiativet

Omdannelse af Smafolksvej

Udvikling af tematiserede ruter pd Romg

Udviklings af opholdssteder i naturen

Understgttelse af Nationalpark Vadehavet og Tgnder Kommunes projekt “Naturpleje og naturinformation ved Sméfolksvej, Remg”
Inddragelse af borgere, erhvervsdrivende og feriehusejere i naturplejeaktiviteter

Plan for benyttelse af strandene

Etablering af en eller flere hundelegepladser

. Etablering af heste trec-bane

FORSK@ON ANKOMSTEN

16.

Forskgnnelse af omrddet ved krydset Vesterhavsvej og Havnebyvej

STYRK BYMILIQET

17.

18.

19.

Udarbejdelse af investorstrategi, der bade inspirerer potentielle investorer til at undersgge mulighederne og samtidig identificerer - og
maske praesenterer - konkrete investeringsobjekter

Igangsaettelse af en fokuseret indsats for at gge Romgs samlede overnatningskapacitet gennem opfgrelse af flere sommerhuse i bdde
eksisterende og nye sommerhusomrader — herunder opforelse af sommerhuse pa op til 250 m2

Videreudvikling af Tender Kommunes omdannelsesprojekt pa Lakolk

SAML KRAFTERNE

20.

Folgegruppen bag En faelles retning for Romg 2025 udvides og fortszetter som fglgegruppe

27-11-2018 www.toender.dk 25



De allerforste skridt

TONDER KOMMUNE

STYRK IDENTITETEN

Udarbejdelse af en kortfattet og let forstaelig grundfortaelling
Udarbejdelse af en overordnet kommunikationsstrategi
Udvikling af et samlet skiltnings- og wayfindingkoncept
Udarbejdelse af en designmanual

Udarbejdelse af en Remgmanual

uAwLNe

STYRK NATUROPLEVELSEN
6. Etablering af en "Remg Rundt” vandrerute
7. Omdannelse af Smafolksvej

STYRK BYMILIGET
17. Videreudvikling af Tender Kommunes omdannelsesprojekt pd Lakolk

SAML KRAFTERNE
20. Folgegruppen bag En fzelles retning for Romg 2025 udvides og fortsaetter som folgegruppe

27-11-2018 www.toender.dk
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Cafedebat - 2 gange 15 minutter

TONDER KOMMUNE

A. Styrk identiteten
v. Anders Hauge Rahbek

B. Styrk naturoplevelsen

v. Jens L. Hansen og Bente Krog Bjerrum

C. Forskgn ankomsten
v. Claus Atzen og John Hird

D. Styrk bymiljget
v. Lars-Erik Skydsbjerg

E. Saml kraefterne
V. Martin Iversen

27-11-2018 www.toender.dk 27



Cafedebat - 2 gange 15 minutter

TONDER KOMMUNE

Fire vigtige spgrgsmal
e Har I spgrgsmal til det I har hgrt om STRATEGIEN?

e Hvad mener I er seerligt vigtigt ved STRATEGIEN? / Hvad
skal der til for at den bliver en succes?

e Hvordan kan I hver isaer bidrage til, at STRATEGIEN bliver
en succes?

e Har I ellers kommentarer, til det I har hgrt om
STRATEGIEN?

27-11-2018 www.toender.dk 28



Opsamling

friad
v e’g
. A / 1

TONDER KOMMUNE

A. Styrk identiteten

B. Styrk naturoplevelsen
C. Forskgn ankomsten
D. Styrk bymiljoget

E. Saml kraefterne

27-11-2018 www.toender.dk
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TONDER KOMMUNE

Tak for i aften

Skriv gerne til teknisk@toender.dk indtil den 2. januar 2019

27-11-2018 www.toender.dk 30



