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Krav til kommunikationsstrategien

Sikre vejen fra A-B

Kommunikationsstrategien skal hjeelpe udviklingsplanen i mal og sikre opbakning til den samlede plan og delelementer frem mod
2025. Den skal sikre opbakning fra alle veesentlige stakeholdere og lokale kreefter, som skal kunne se sig selv i den samlede plan,
enkelte aktiviteter og kommunikationen herom. Alt i alt skal strategien og kommunikationen sikre, at projektet nar i mal med bredest
mulig opbakning.

Positionere Remgo stzerkere

Roma skal veere attraktiv at besage, ikke kun i hgjsaeson, men hele aret rundt. Det skal bane vejen for baeredygtig vaekst og skabe
flere arbejdspladser og @ge turismen. Det kraever en steerkere platform for den eksterne branding, en tydeligere identitet og nogle
klare veerdier, som Remg skal vaere kendt for.

Balancere indefra-ud OG udefra-ind

Udgangspunktet for megen kommunikation er baseret pa afsenderens viden, erfaringer samt egne perspektiver — altsa ved at kigge
indefra-ud pa sine omgivelser. Det kan medfare en blindhed, fordi man ikke ser tingene fra modtagernes position. Det betyder ikke,
at synsvinklen skal vendes 180 grader, s& al kommunikation udformes med udgangspunkt i malgrupperne. Men kommunikations-
strategien skal kunne skabe balance mellem indefra-ud og udefra-ind-perspektiver.

Det betyder helt konkret, at Remg skal sla tonen an i den eksterne kommunikation og basere kommunikationen pa veerdier og

gens USP’er — men det skal ske med udgangspunkt i dagsordener, som stemmer overens med malgrupperne i bade Danmark og
udlandet. Samtidig skal der bruges én og samme stemme, der er let at afkode for relevante interessenter, nar det gaelder Rema som
udviklingsprojekt.
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Baggrund & formal

Tonder Kommune har, i et staerkt partnerskab med relevante interessenter, med udviklingsplanen En feelles retning for Remg 2025
udstukket en steerk retning for udviklingen af Reme.

Lokal inddragelse og indsamling af viden har veeret et veesentligt element i forbindelse med tilblivelsen af kommunikationsstrategien.
Der er gennemfart forteellerevent med 30 lokale deltagere til et arrangement pa Rema den 27. januar 2020.

Kommunikationsstrategien har flere formal. Den skal:

seette historierne om Remg og effekterne af udviklingsplanen i system

forteelle de “relevante” historier om Remg. Dermed ogsa foretage fravalg og prioritere

sikre en klar og positiv tone i al ekstern kommunikation

medvirke til, at Remg — i takt med realisering af udviklingsplanen — fremover bliver kommunikeret mere konsistent
inddrage flere malgrupper; borgere, turister, organisationer, samarbejdspartnere, investorer mv.
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Relevante dagsordener

Flere dagsordener er med til at forme fremtidens turisme og lokalsamfund. De er ofte drevet af aktuelle emner i medierne. Herunder
beskriver vi to nyere tendenser, som kommunikationsstrategien inddrager aktivt og bevidst.

Midlertidig lokal

Mange storbyer og andre populeere rejsemal arbejder med strategier for at skabe beaeredygtige destinationer, hvor lokale og beboere
interagerer omkring feelles oplevelser. Indsigten er, at stadig flere turister efterspgrger muligheden for at opleve en destination som
midlertidige lokale. Det betyder ikke, at de besagende ikke leengere har lyst til at opleve attraktioner og turistoplevelser, men
derimod at en fuldendt ferieoplevelse rummer en kombination af “lokalt” og “turistet”, hvor man indgar i et feellesskab med ind-
byggere, miljg og aktiviteter.

Bade branding- og identitetsmaessigt kan der veere stort potentiale for Remg i forhold til at styrke udbredelsen og dyrkningen af de
lokale historieforteellinger, skikke og miljger.

Ro og lengsel efter natur

Vi danskere lever et indeliv. Ud af dagnets timer bruger halvdelen af os i gennemsnit blot en enkelt time pa at vaere udenfor.
lkke overraskende leenges flere og flere efter mere tid i naturen — ifelge en nyere undersegelse geelder det hele 85 procent af
danskerne. Samtidig generes stadig flere af stgj, og det er uanset, om vi er pa arbejde, ude eller hjemme. Derfor sgger mange
danskere et opger med stgj- og stresskulturen.

Roma er naesten 90 procent ren natur. Det er unikt sammenlignet med de fleste steder i Danmark, som turister besgger. Det kan
bruges i hajere grad i den eksterne kommunikation — ogsa mere end hvad der er lagt op til i udviklingsplanen.
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Opmarksomhedspunkter

De fem indsatsomrader i udviklingsplanen peger pa et hav af muligheder, der kan vaere med til at styrke og skabe vaekst pa Reme.
Men der er ogsa opmaerksomhedspunkter, som kommunikationsstrategien skal tage hgjde for. Det handler primzert om lokalt ejer-
skab, og at ansvaret bliver sikret.

Ejerskab

Malet med Remgs udviklingsplan er, at den ikke blot drives af nogle enkelte ildsjeele og akterer. Derfor skal alle involverede parter
kende ambitionerne og dermed hver isaer have mulighed for at patage sig et ansvar for at opfylde dem. Udviklingsplanen har lagt
et steerkt fundament, der nu i feellesskab skal omseettes.

Udsyn og fremsyn

Udviklingsplanen er skitseret til 2025, men indsatsen skal fortsaette og kraever, at de involverede parter holder fast — ogsa
efter 2025. Udviklingsplanens rolle er farst og fremmest at fungere som katalysator og igangseetter til at fa skabt et
blivende fundament.

Konflikter og tabuer

Det er afgegrende, at det fremtidige arbejde med udviklingsplanen kan handtere og adressere de konflikter, der opstar undervejs.
Det geelder eksempelvis spgrgsmal som prioriteringen af et enkelt omrade af kommunen og de borgere, der bor her. Temaer og
konfliktomrader, som ikke alle lokale aktarer har lyst til eller ser behov for at italeseette — for eksempel temaer som klimatilpasning,
bergrt jord som private ejer og anvender m.m.

Fejre succeser

Lige sa vigtigt det er at tale om konflikter, lige sa vigtigt er det at synliggere og fejre succeserne. Bade store og sma succeser skal
deles med hinanden — netop som udviklingsplanen ogsa foreslar det under strategien ‘Samle kreefterne’. Succes avler nemlig
succes.
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Kommunikationen og de andre spor

Udviklingsplanen indeholder fem strategier:

Styrk identiteten
Styrk naturoplevelsen
Forsken ankomst
Styrk bymiljoet
Samle kraefterne

De fem indsatser er alle forbundet med hinanden. De styrker hinanden, skaber starre sammenhang og giver Remg mulighed for at
fremsta attraktivt for turister, erhvervsdrivende, investorer og andre relevante parter, der er veekstfremmende for Remg.
Udarbejdelsen af grundforteellingen og kommunikationsstrategien vil fungere som kommunikativ rettesnor for de andre strategier.

grundfortzellingen og kommunikationsstrategien bliver den kommunikative ramme — der sikrer den rgde trad i kommunikationen
pa tveers af strategierne — og dermed skaber en fzlles fortzlling om og af Reme overfor alle relevante interessenter/malgrupper.

(Se bilag for kommunikationsprincipperne)

Styrk identiteten
Kommunikationsstrategi

Styrk naturoplevelsen Forsken ankomst Styrk Bymilje Samle krafterne
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Grundfortzellingens temaer

Overordnet tema
Grundforteellingen tager afszet i et overordnet budskab - et baerende Iofte!

Romgo - fortzellinger til livet

Undertemaer

De underliggende temaer danner rammen for de konkrete historier, som man kan tage med hjem og forteelle videre - til sin familie
og venner (turistmalgruppe), til sine kunder og samarbejdspartnere (erhvervs-/turismeaktgrer), til sin familie og venner (herboende
malgruppe), til turismesegmentet og det professionelle marked (VisitDK, Kystsamarbejde mv.).

Folelsen af hjemme Fortid og fremtid Forpligtende Fred og forundringer
feellesskaber i naturen

(se bilag om temaer)
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Grundfortzellingens byggesten

Grundforteellingen bygger pa de fire temaer, der blev identificeret pa baggrund af udviklingsplanen samt forteellereventen, hvor
fred, feellesskab, ansvar, folelsen af hjemme og fortid er smagsprever pa de underordnede temaer.

Desuden gar den i harmoni med fortellingen om TenderMarsken, samtidig med at man ogsa finder toner af Vestkyst-samarbejdes
grundforteelling.

Sidst, men ikke mindst, er der ogsa diskrete henvisninger fra Tender Kommunes slogan Rig pa Tur.

Folelsen af hjemme Fortid og fremtid Forpligtende Fred og forundringer
feellesskaber i naturen
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Grundfortzlling

Romg - fortzellinger til livet

Du maerker det allerede, nar du karer over deemningen, du er pa vej til et ganske szerligt sted. En enestaende tur venter. Iszer hvis du
er pa cykel, eller tager et kort stop midt pa deemningen. Luften forandres, du forundres, og du traekker vejret pa en helt ny made, helt
ned i lungerne. Det er som om, dit smil bliver sterre og starre. Her er sa smukt. Himlen. Havet. Vadehavet. Lyden af det rige fugleliv.
Det helt flade landskab — og lyset, der er lysere end dér, hvor du kom fra.

P4 Reme tager vi imod dig med gleede og stolthed. Vi, der bor pa den forunderlige g, er klar pa at dele den med dig. Faktisk er der
ikke noget, vi hellere vil end at have dig i feellesskabet. Iseaer, hvis du er med pa at tage ansvar for vores skanne @, mens du er her. Og
det tror vi, at du er. For hvis du er, som folk er flest, seetter du 0gsa pris pa naturen, og du vil gere dit for at passe pa den, mens du er
her. Her kan du fele dig hjemme. Uanset hvem du er, og hvorfor du kommer til Remg.

P4 Remea far du straks en fornemmelse for fortiden. Historiens vingesus og havets brusen i ét. Samtidig meder du her mennesker;
gboere og erhvervsdrivende, med fremsyn og vilje til forandringer, der ferer til et endnu bedre Remg. Vi vil udviklingen her pa Remg —

for en steerk fremtid og i respekt for fortiden. Og vi vil det gerne sammen med dig.

Og netop dét er naesten det allerfineste ved Remg; at her far du en invitation til at indga i et steerkt lokalt feellesskab — og du far
forteellinger til livet med hjem. Hvis du da tager hjem igen.
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Krav til temaerne

Grundlaget for opbygningen af brandplatformen og kommunikationsstrategien er udviklingsplanen, der indeholder tre vaesentlige
temaer (landskab, natur og kulturmiljger), der skal fremme og szette fokus pa Remes herligheder. Dét, koblet med de aktuelle dags-
ordener og temaer, er med til at forme fremtidens turisme og lokalsamfund.

De valgte temaer afspejler indsigter i fremtidens turisme koblet sammen med nye indsigter i forleengelse af forteellereventen og ikke
mindst udviklingsplanens konklusioner — og pa den made indkredser vi dét, der ger Remg til noget helt saerligt.

Vi stiller krav til temaerne. De skal veere autentiske, relevante, forankrede, og vi skal kunne se direkte aktiverings- og koblings-

muligheder.

Autenticitet Relevans Forankring Direkte kobling
Lafte til vores Trends, som Redder i udviklingsplanen Ideer til fremtidens
malgrupper temaet taler ind i aktivering
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TEMA #1:
Folelsen af hjemme

At fole sig hjemme. Fglelsen af at fele sig velkommen. Blive set. Mgdt. Og involveret. At vaere en del af noget. Ikke blot veere en
gaest, men veaere en del af et lokalt faellesskab — en midlertidig lokal. Her bliver du madt med abne arme og fornemmer et egte
neerveer.

(“Skriv selv videre”)
Her hos Fru Dax er netop det, at du skal fele dig hjemme seerlig vigtigt. Derfor er vores café ogsa indrettet som en stue...
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TEMA #2:
Fred og forundring i naturen

Der sker allerede noget pé vej over deemningen — der er et helt szrligt sted i vente. Luften forandres, du forundres over den natur,
du mader, og du kan traekke vejret pa en helt ny made, helt ned i lungerne. Det er som om, dit smil bliver sterre og sterre, og du
kan maerke din leengsel. Her er sa smukt. Himlen. Havet og Vadehavet. Lyden af det rige fugleliv. Det helt flade landskab og den
enorme himmel. Lyset er lysere end dér, hvor du kom fra.

(“Skriv selv videre”)

Naturen har stor betydning i vores kaokken her i Restaurant & — ligesom naturen pa Remg inviterer til forundring, sa ger vi det
samme. Vores retter indeholder ofte lokale ravarer — og ja, freden kommer helt af sig selv, nar man sidder i vores restaurant eller har
fundet et skant hjerne pa vores deekterrasse.
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TEMA #3:
Fortid og fremtid

Fornemmelsen for fortiden pa Remea er noget helt szerligt — noget enestaende. Fortzllingerne fra fortiden byder bade pa
oplevelser og overraskelser. Her fornemmer man historiens vingesus og havets brusen. Og dets store betydning med hvalfangst,
stormfloder, kommanderer og meget mere. En fortid, der har sat sit praeg pa naturen, landskabet og kulturen og formet det Remg,
vi kender i dag. Samtidig meder du her mennesker; gboere og erhvervsdrivende med fremsyn og vilje til forandringer, der farer til
et endnu bedre Remg. Vi vil udviklingen her pa Remg — for en steerk fremtid og i respekt for fortiden.

(“Skriv selv videre”)
Her i Naturcenteret Tennisgard er vi meget optaget af at vise vores besegende Remas naturskatte, som kun vores @ gemmer pa.

Her hvor natur og kultur smelter sammen pa en smuk og enestaende made.
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TEMA #4:
Forpligtende fallesskaber

Vi vil veere en del af noget starre — men ikke hvad som helst! P4 Remg har du muligheden for at gere en meningsfuld forskel for
feellesskabet. Du kan forpligte dig ved aktivt at indga i det lokale faellesskab, selvom du kun er her for en stund. Du kan beveege

dig rundt og agere, som var du i dit eget. Du viser hensyn til medmennesker og naturen. Uanset om du er pa besgg eller gnsker at
veere en blivende del af feellesskabet.

(“Skriv selv videre”)

Vi mener det med feellesskabet, og derfor har vi ogsa aktiviteter, hvor bade herboende og besggende er meget velkomne.
Vi gnsker at skabe aktiviteter pa tveers ... hilsen Forening XXX
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Temaer og koblinger til indsatser

ROMO - FORTZALLINGER FOR LIVET

INDSATSER AKTORER

Felelsen af hjemme Forsken ankomst Restaurataorer/
Styrk bymilje overnatningssteder
Styrk naturoplevelsen Kulturelle institutioner/aktarer
Styrk identiteten Diverse foreninger

Fred og forundring i naturen Stjrk naturl:l-p'a-\ruhnn Naturguir.lerfcentre
Styrk identiteten Restauraterer/overnatningssteder
Oplevelsestur/-forretninger

Fortid og fremtid Styrk naturoplevelsen Turguides
Styrk bymilje Kulturelle institutioner/akterer
Styrk identiteten Diverse foreninger

Forpligtende fallesskaber Styrk naturoplevelsen Oplevelsesture
Styrk identiteten Naturguider/forretninger
Diverse foreninger
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Brand Essence-model

\/
N
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Historisk legitimitet: Remg bygger pa spaendende og fascinerende
historier og forteellinger, der gar tilbage til 1200-tallet.

Funktionelle fordele: Kun pa Remg far du de fantastiske naturoplevelser,
de forskellige kulturmiljger og det foranderlige landskab.

Emotionelle fordele: Remea giver dig felelsen af at blive inviteret ind og
veere involveret. Og glaeden ved ikke kun at veaere en besggende, men
at tage aktiv del i bade benyttelsen og beskyttelsen af gens mange
muligheder.

Look and feel: Dens byggestil er et vidnesbyrd om historien, og den
udtrykker den enestdende stemning, nar du bevaeger dig rundt pa een,
uanset om det er i naturen eller byen.

Brand values: Remg stér for samspil og involvering. Samspillet mellem
natur og kulturhistorie, mellem lokalbefolkningen og turismen og
mellem ro og liv - en masse gode oplevelser.

Brand essens: Det er helt unikt for Remg at have den specielle blanding
af historie, kultur og natur, der ger at alle kan fa en fantastisk oplevelse

pa Remg.

Brand promise: Reme er historier, fortaellinger og natur i sken forening.

Koncept: Reme - fortaellinger til livet
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Budskaber

De forskellige faser har hver iseer deres hovedbudskaber,
hvor der ogsa knytter sig konkrete aktiviteter til.

| den ferste og anden fase handler det om at skabe
involvering hos de lokale akterer ved at antyde den
breendende platform, som alle kender og ikke mindst ved
vaekker ambitioner og visioner for fremtidige muligheder.
| anden fase handler det om at omverdenen - nationalt og
internationalt — skal f& gje pa Remg som destination.

Stort potentiale

Der er et stort uforlgst potentiale i Remg, der skal aktiveres
og pustes liv i. Jens enestdende natur, landskab og kultur-
miljo skal seettes pa landkortet — bade nationalt og
internationalt.

Teenk nyt og stort

Remg er udfordret i forhold til udvikling, vaekst og
bosaetning. Udviklingsplanen giver mulighed for en ny vej,
en ny chance for Remg.

Fzelles indsats er ngdvendig

De mange dygtige lokale akterer pd Remg kan sammen
sikre, at gens potentiale udnyttes. Om indsatsen er stor eller
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lille er ikke afgerende — men det vigtige er, at den er der.

En fzelles historie

For at fa den sterst mulige sammenhang mellem de mange
indsatser og spor er det afgerende, at der tales med en

og samme stemme. Det er afgerende, at der er en fzlles
forstaelse og accept af den samlende grundforteelling samt
udvalgte temaer pa tveers af alle indsatser.

Unik natur

Remg er en @ med en unik natur, enestaende kulturmiljoer
og et landskab i konstant forandring. @en tilbyder en unik
naturoplevelse af landskab, lys, planter, dyreliv og fugle, der
ikke findes sa mange andre steder.

Speciel mentalitet

Remserne er noget helt szerligt. Der er et enestaende
sammenhold, der er aben og med et enske om, at man i
feellesskab respekterer naturen og passer pa den.



Malgruppe



Malgruppe

Der er mange forskellige malgrupper i spil, nar det geelder udviklingsplanen for Remg. Hver fase har hver en primaer og en
sekundaer malgruppe, der er. Der er afhaengig af, hvor vi befinder os i de forskellige faser af udviklingsplanen og dermed ogsa
kommunikationsindsatsen.

| forste omgang handler det om at fa involveret de rette lokale akterer, lokalbefolkningen mv. — men pa sigt er det et spgrgsmal

om ogsa at kommunikere til og med potentielle besggende, forbrugere, internationale turismeakterer, interesseorganisationer,
investorer m.fl. | det efterfelgende er der listet de forskellige malgrupper i forhold til de relevante faser.
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Malgruppe - fase 1

Primaere malgrupper

+ Borgere pa Remgo

+ Diverse turistaktorer

« Lodsejere/sommerhusejere
« Diverse foreninger pa gen

Sekundare malgrupper

o Medier og journalister

« Borgere i Tander Kommune

o Kommunalbestyrelsen i Tander
Kommune
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Malgruppe - fase 2

Primaere malgrupper

« Diverse turistaktorer

« Udlejningsfirmaer/bureauer
« Lodsejere/sommerhusejere

« Diverse foreninger pa gen

« Visit Denmark

« Remg-Tender Turistforening

Sekundare malgrupper

+ Borgere pa Romg

o Kommunalbestyrelsen i Tander
Kommune

o Tonder Erhvervsrad

« Medier og journalister

« Borgere i Tander Kommune

« Dansk Kyst- og Naturturisme

+ Naturfredningsforeninger

o Turismebrancheorganisationer —
nationale samt internationale

Malgruppe - fase 3

Primaere malgrupper

« Mulige investorer

« Mulige erhvervsvirksomheder
o Tonder Erhvervsrad

Sekundare malgrupper

« Medier og journalister lokalt, nationalt
og internationalt

« Regionale, nationale og internationale
politikere



Aktivering af kommunikationen

Fase 1: Sikre lokalt ejerskab

Den forste fase handler primaert om at involvere lokale aktgrer. Det er i denne fase, der skal skabes opmaerksomhed om og sikres
lokalt ejerskab af kommunikationsstrategien, temaerne og grundforteellingen. Grundfortzellingen og kommunikationsstrategien
skal vaere fundamentet for kommunikationen frem til 2025 og efter. Det forudsaetter ejerskab.

Allerede i farste fase stilles de farste materialer til “selvkagrende” aktarer til radighed — for at sikre, at de har det rette
kommunikative og visuelle grundlag at kommunikere ud fra og dermed i videst mulig omfang sikre, at der ikke udvikles egne
fortolkninger af grundforteellingen og dermed risikere, at den far flossede kanter fra starten.

Fase 2: Inddragelse og aktivering af diverse aktgrer
Den anden fase tager hul pa at involvere gens mange aktgorer aktivt og give dem veerktgjer, der i endnu hgjere grad ger demi
stand til at omsaette grundforteellingen, temaerne og kommunikationsstrategien i netop deres forretning/branche.

Denne fase er szrligt afgerende, fordi den er optakten til ny seeson (2021), hvor mange begynder at kommunikere pa egne vegne.
Jo bedre aktgrerne klaedes p3, jo steerkere vil den fzelles fortaelling om Reme sta. Igen handler det om at skabe ejerskab og synlig-
gere de succeser, vi i faellesskab opnar.

Fase 3: Inddragelse af andre interessenter

Den tredje fase bruges ogsa pa at synliggere Remgs muligheder overfor relevante investorer, der skal fa gjnene op for den oplagte
investering, Remg er — bade nationalt og internationalt. Samtidig ma vi ikke slippe indsatsen over for det lokale ejerskab af syne -
det er vigtigt, at vi ogsa her tager de lokale akterer med ombord.

| denne fase szettes der yderligere skub pa den erhvervsmaessige udvikling af Reme. Udvikling af for eksempel investormateriale,

samt materiale som andre strategiske samarbejdspartnere, for eksempel Tender Erhvervsrad, kan bruge, nar de er i kontakt med
virksomheder, der overvejer at sege mod Tender Kommune.
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Oversigt over kommunikationsfaser

2020 2021 2022 2023 2024 2025

2. halwar 2020 1. halwar 2021 2. halvar 2021 | 1. halvar 2027 2. halvdr 2022 1. halear 2023 2. halvar 2023 1. halear 2024 2, halydr 2024 1. halwar 2025 2. halwér 2025

Fase 1 Uvilding
Eksalovarimg

Fase 2 Udvikling

o
Ta—

Lebends projoktkommunikation

Alle faser indeholder udvikling, eksekvering samt et eller flere evaluerende elementer. Der vil til hver fase skulle afsaettes ressourcer
til netop disse tre omrader. Det vil fremga yderligere i den efterfalgende aktivitetsoversigt.
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Aktiviteter og kanaler - fase 1

Aktivitet #1 (udvikling)
Udarbejdelse af designmanual — grund-
forteellingen skal have krop og sjeel.

Formal

At sikre en samlet visuel identitet pa
tveers af spor og indsatser. Samtidig vil
det ogsa saette alle akterer i en position,
hvor de hurtigt kan komme ud af start-
hullerne og veere ‘selvkegrende’ med afseet
i konkrete anbefalinger og retningslinjer.

Malgruppe
Alle relevante aktgrer

Kanal

Online designmanual

Online materialebank
Kommunikationshandbog, herunder
Q&A

Budskab
Felles stasted

Timing: 2. halvar 2020
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Aktivitet #2 (udvikling)
Brandanalyse

Formal

Kommunikation- og brandingindsatsen
skal lsbende kunne males. Det kraever, at
der bliver udarbejdet en brandanalyse,
saledes at der er et O-punkt at male pa
baggrund af. Det gzelder bade den
interne og eksterne kommunikation.

Malgruppe
Primaer malgruppe (fase 1 + 2)

Kanal
Online spargeskemaundersggelse

Budskab

Kend udgangspunktet for indsatsen for
at kunne male effekt og lebende justere
indsatsen.

Timing: Gennemfares i 2020

Aktivitet #3 (udvikling)
Udarbejdelse af SoMe-strategi

Formal

At skabe samling og felles indsats pa de
sociale medier og dermed skabe sammen-
heeng pa tveers af aktorer.

Malgruppe
Turister, investorer, nuveerende og nye
aktegrer samt erhvervsdrivende.

Kanal
Online

Budskab

Kend udgangspunktet for indsatsen for
at kunne male effekt og lebende justere
indsatsen.

Timing: 1. halvar 2021



fortsat

Aktiviteter og kanaler - fase 1

Aktivitet #4 (udvikling)

Udarbejdelsen af en turismeplatform og/eller tilpasning af
Remg-Tenders website samt etablering af selvstaendig
Facebook- samt Instagramside.

Formal

At synliggere grundfortzellingen, konceptet og temaerne,
saledes at turister og andre interessenter forstar Remgs unikke
saerkende.

Malgruppe

Turister, investorer, nuveerende og nye aktgrer samt
erhvervsdrivende.

Kanal

WEB
Sociale medier

Timing: 2. halvar 2020/1. halvar 2021
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Aktivitet #5 (eksekvering)
Kick off-event af kommunikationsstrategi samt grundfortzelling.

Formal

At sikre at alle involverede aktarer forstar formalet og tankerne
bag kommunikationsstrategien. Og at de forstar, hvordan de
kan gere brug af grundfortzellingen og temaerne. Fejre succes!

Malgruppe
Lokale aktgrer, foreninger, lodsejere, sommerhusejere og
udlejningsbureauer.

Kanal
Fysisk event med forskellige workshops.

Budskab
Del succes og skab ejerskab.

Timing: 2. halvar 2020 (ultimo)



fortsat

Aktiviteter og kanaler - fase 1

Aktivitet #6 (eksekvering)
Pressemeddelelse - lokalt/regionalt

Formal
Praesentation af grundfortzellingen samt kommunikations-
konceptet for Reme.

Malgruppe
Den brede offentlighed og lokale politikere.

Kanal

PR

SoMe-kanaler (Tender Kommune og Reme/Tander turist-
forening)

Budskab
Sikre ejerskab og kendskab samt dele succeser.

Timing: 2. halvar 2020
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Aktivitet #7 (eksekvering)
Statusmade/fest/event

Formal

At sikre at alle involverede parter, akterer og andre
interessenter er opdateret pa udviklingen. Samtidig med at der
laegges op til videndeling — bade det positive og det negative.

Malgruppe
Alle relevante akterer, lokalbefolkningen samt relevante medier.

Kanal
Fysisk made

Budskab
Sikre ejerskab og kendskab samt dele succeser.

Timing: Afholdes 2021



Fase 2

Nogleord: kommunikere, involvere,
inddrage og klaede pa

R - % e * L ﬁ-ﬂ-—_"
= =

=
-

Billede: Romo-toender.dk : ' y 2




Aktiviteter og kanaler - fase 2

Aktivitet #1 (udvikling)
Udvikling af digitalt kursusmateriale med afseet i
kommunikationsstrategien samt designmanual.

Formal

At udarbejde guidelines der konkret forklarer, hvordan grund-
fortaellingen og temaerne kan anvendes af relevante aktgorer.
Tanken er, at kurserne skal veere tilpasset konkrete brancher/
aktergrupper.

Malgruppe
Diverse akterer fra Remo

Kanal
Online webinarer suppleret med fysiske mgder

Budskab
Sikre ejerskab, forsta at en faelles indsats er nedvendig, teenke
stort og i samarbejde.

Timing: 1. halvar 2021
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Aktivitet #2 (udvikling)
Analyse/status (spergeskema)

Formal

Kommunikation- og brandingindsatsen skal labende kunne
males. Det kraever, at der bliver udarbejdet en brandanalyse,
saledes at der er et 0-punkt at male pa baggrund af. Det gaelder
bade den interne og eksterne kommunikation.

Malgruppe
Primaer malgruppe (fase 1 + 2)

Kanal
Online spgrgeskemaundersggelse

Budskab

Kend udgangspunktet for indsatsen for at kunne male effekt og
lebende justere indsatsen.

Timing: Gennemferes | 2022



Fortsat

Aktiviteter og kanaler - fase 2

Aktivitet #3 (eksekvering)
Kursusforlab

Formal
At kleede akterer p3, séledes at de nemt kan anvende grund-

fortzellingen og tilpasse den til deres kerneforretning. Fa hjeelp til
at forsta og omsaette kommunikationsstrategien i forhold til den

enkelte akters forretning.
Malgruppe
Lokale aktgrer, foreninger, lodsejere, sommerhusejere og

udlejningsbureauer.

Kanal

Online webinar suppleret af en digital turismeguide ‘Kom godt i

gang med din markedsfering'.

Timing: 1. halvér og 2. halvar 2021
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Aktivitet #4 (eksekvering)
Lagbende kommunikation

Formal

At holde alle neggleakterer og andre interessenter opdateret
pa udviklingen, saledes at involveringen og ejerskabet holdes
ved lige.

Malgruppe
Lokale aktgrer, foreninger, lodsejere, sommerhusejere og
udlejningsbureauer.

Kanal

PR

Sociale medier
nyhedsbrev

Budskab
Sikre ejerskab og dele succeser.

Timing: lebende
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Aktiviteter og kanaler - fase 3

Aktivitet #1 (udvikling)
Udarbejdelse af investormateriale

Formal
At tiltreekke og synliggere investeringsmuligheder pa Reme.

Malgruppe
Mulige investorer — bade nationale samt internationale.

Kanal
On- og offline materiale til messer og eventuelle fysiske mader.

Budskab
Sikre kendskab og skabe interesse.

Timing: 2022/2023
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Aktivitet #2 (udvikling)
Analyse/status (spergeskema)

Formal

Kommunikation- og brandingindsatsen skal lsbende kunne
males. Det kraever, at der bliver udarbejdet en brandanalyse,
saledes at der er et 0-punkt at male pa baggrund af. Det gaelder
bade den interne og eksterne kommunikation.

Malgruppe
Primaer malgruppe (fase 1 + 2)

Kanal
Online spergeskemaundersggelse

Budskab

Kend udgangspunktet for indsatsen for at kunne male effekt og
lebende justere indsatsen.

Timing: Gennemfares i 2024



Fortsat

Aktiviteter og kanaler - fase 3

Aktivitet #3 (udvikling)
Udarbejdelse af relevant erhvervsudviklingsmateriale

Formal

Tiltreekke og synliggere investeringsmuligheder pa Reme.

Malgruppe

Forskellige strategiske partnere, som for eksempel Tender

Erhvervsrad.

Kanal
Forskelligt on- og offline materiale

Budskab
Sikre kendskab og skabe interesse.

Timing: 2022/2023
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Aktivitet #4 (eksekvering)
Investorkommunikation

Formal
At sikre at potentielle investorer far gje pd Remg som
investeringsmulighed.

Malgruppe
Investorer — nationalt samt internationalt

Kanal
Online (LinkedIn)
Fysiske mader (messer)

Budskab
Sikre ejerskab og dele succeser.

Timing: 2022/2023
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Organisering: Remg-sekretariat

De mange kommunikationsaktiviteter, der fglger i slipstreammen af kommunikationsstrategien, kraever en forankring.
En koordinerende funktion, der kan vaere driver og tovholder pa de mange forskellige kommunikationsindsatser pa tveers af
indsatserne. Vi anbefaler derfor, at der bliver nedsat et sekretariat, der kan veere fadselshjzelper.

Der skal veere en klar forankring og ansvarsfordeling, ellers vil det vaere naermest umuligt at skabe og koordinere en samlet
kommunikationsindsats, der skal have den gnskede effekt.
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Fase 1

Aktivitet Indhold/formal Malgrupper

Designmanual Grundforteellingen skal have krop og sjeel. Saledes at vi sikrer en samlet
visuel identitet pa tveers af spor og indsatser. Samtidig vil det ogsa
seette alle akterer i en position, hvor de hurtigt kan komme ud af
starthullerne og veere ‘selvkgrende’ med afseet i konkrete anbefalinger

og retningslinjer.

ALLE relevante aktarer

Kommunikation-
shandbog samt
materialebank

Konkret handbog, hvor elementer af kommunikationsstrategien samt
designmanual indgar og ger det nemt for relevante akterer at omsaette
strategien til deres forretning.

ALLE relevante turist- og
erhvervsaktarer

Brandanalyse Spergeskemaundersggelse der skal afdaekke udgangspunktet og
efterfalgende lgbende skal evalueres i takt med, at indsatser bliver en

realitet frem til 2025.

Alle relevante malgrupper

SoMe-strategi + eta-
blering af relevante
platforme

Udarbejdelsen af en overordnet SoMe-strategi skal hjzelpe alle
involverede parter med at sikre en sammenhaengende online
tilstedevaerelse. Relevante platforme skal etableres med afsaet i en
overordnet og samlende strategi.

ALLE relevante turist- og
erhvervsaktarer

Der skal etableres en side/underside, for eksempel pa Rema-Tender
Turistforenings hjemmeside, der samler de gode historier og hjeelper
turisterne pa vej til de enestadende oplevelser pa Remg.

Turismeplatform Nuveerende og kommende

turister

Timing

2. halvar 2020

2. halvar 2020

2021

2. halvar 2020/1.

halvar 2021

1. halvar 2021

Budget

75.000 kr.

25.000 kr.

100.000 kr.

50.000kr.
(afheenig af
omfang)

25.000-100.000
kr. (atheenger af
omfang)

Eksekvering

Kick-off event Afvikling af en kick-off event skal sikre, at vi skaber en samlet forstaelse
for grundfortzellingen samt de dertil knyttede temaer - og dermed

kleede alle pa til kommunikere fra samme udgangspunkt.

ALLE relevante turist- og
erhvervsaktarer

Presse/lgbende kom- Presseindsatsen skal sikre, at alle er informeret om de kommende

Hele malgruppen i fase 1

muniktaion aktiviteter pa Remeg - det skal skabe ejerskab og kendskab (primeert i

Tender Kommune).
Statusmade/fest/ Et arligt statusmade, hvor alle interessenter bliver orienteret om Primaere mélgrupper i fase
event projektets status, og hvor der er mulighed for videndeling og fejring af 142

succeser - men ogsa at gere opmeerksom pa ting, der ikke fungerer.
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2. halvar 2020

2. halvar 2020

lgangsaettes i 2.
halvar 2021

25.000-50.000
(atheenger af
omfanget

25.000 kr.

Afhaenger af
omfang



Fase 2

Aktivitet Indhold/formal Malgrupper Timing Budget

Kursusmateriale samt Der skal udvikles kursusmateriale, der skal sikre, at diverse turist- og ALLE relevante turist- og 1 halvar 2021 100.000 kr
afvikle kursusforlab  erhvervsaktarer i endnu hgjere grad bliver klaedt pa til at koble deres erhvervsaktarer (afheenger af
kommunikation sammen med grundforteellingen og de underliggende omfang)

temaer. Kursusforlgbene kan tilpasses henholdsvis til on- og offline.

Eksekvering

Netvaerksmader Videndele og sikre at alle relevante akterer forstar markedsfering- ALLE relevante turist- og Lebende - Afheenger af

smulighederne, og hvordan grundfortzellingen kan szettes aktivt i spil.  erhvervsaktarer + primaere  igangsaettes 1. omfang

Samt fejre og dele succeser. maplgruppe i fase 2 halvar 2021
Lebende kommu- At holde alle orienteret og derigennem sgrge for at fastholde ejerskab  Alle malgrupper i fase 1 Lebende - 100.000 kr. pr. &r
nikation (pr, nyheds- og bevagenhed hos en bred vifte af interessenter. +2 igangsaettes 1.
brev mm.) halvar 2021
Statusmede/fest/ Et arligt statusmede, hvor alle interessenter bliver orienteret om Primaere mélgrupper i fase 2022 Afhzenger af
event projektets status, og hvor der er mulighed for videndeling og fejring 142 omfang

af succeser - men ogsa at gare opmeerksom pa ting, der ikke fungerer.

Sperge- Temperaturen pa indsatsen skal males hvert andet ar. Tidligere, nuvaerende og 2022 50.000 kr.
skemaundersggelse kommende turister
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Fase 3

Aktivitet Indhold/formal Malgrupper Timing Budget
Udvikling

Investor- Udarbejde materiale der synligger Rema overfor relevnte Primazere samt sekundaere  2022/2023 Afhzenger af

kommunikation + samarbejdspartnere samt investorer. malgruppe i fase 3 omfang

erhvervsudviklings-

materiale

Online Skabe synlighed online samt materiale til relevante messer samt mader. Primaere samt sekundaere 2023 Afhzenger af
tilstedeveerelse malgruppe i fase 3 omfang

Sperge- Temperaturen pa indsatsen skal males - hvert andet ar Tidligere, nuveerende og 2024 50.000 kr.
skemaundersggelse kommende turister

Status made/fest/ Et arligt statusmede, hvor alle interessenter bliver orineteret om Primeere mélgrupper i fase 2023 Afhzenger af
event projektets status og hvor der er mulighed for videndeling og fejre 142 omfang

succeser - men ogsa gare opmaerksom pa tinge der ikke fungerer.
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Kommunikationsprincipper

Kommunikationsstrategien bygger pa fem principper:

Strategien skal vaere evidensbaseret og bygge pa analytisk indsigt i malgrupper, samfund og stakeholders.

Den er i stand til at skabe forandring. Flytte Remg til en ny position, veere et internt styringsveerktgj for udviklingen, aendre proces-
ser osv.

Den er i trad med Tender Kommune, Remg-Tander Turistforening og Business Region Esbjergs interesser. Kommunikationen skal
grundleeggende tjene og statte op om Remes (kommercielle) interesser og understatte en beeredygtig veekst i turismen og ge-
nerelt skabe tiltreekning til @en.

Den er bredt funderet og teenker pa tveers af malgrupper, platforme og kanaler. Den er et resultat af mediebilledet, medievaner
hos forbrugerne og de teknologiske muligheder, vi har til radighed.

Strategien er konkret. Den er handlingsanvisende, har planer for aktiviteter og er generelt anvendelig med det samme.
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Tema #1: Folelse af hjemme

Autenticitet

Remserne har en stor keerlighed til deres @. Dén keerlighed maerker
man, og derfor ter vi love, at pa Remg faler man sig hjemme. Det er
vigtigt — for det er dna’et i Remserne, der sikrer autenticiteten, og
at vi kan holde vores lgfte om at fele sig velkommen og hjemme pa
Remg. Uanset hvor la&enge man bliver.

Relevans

Flere og flere undersagelser viser, at stadig flere turister eftersparg-
er muligheden for at opleve en destination som midlertidige lokale.
Det betyder ikke, at de besggende ikke laengere har lyst til at
opleve attraktioner og turistoplevelser, men derimod at en fuldendt
ferieoplevelse rummer en kombination af “lokalt” og "turistet”,
hvor man indgar i et feellesskab med indbyggere, miljg og aktivi-
teter.
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Forankring

Udviklingsplanen konstaterer, at turismen er den afgerende faktor i
udviklingen af Remg. Mange fastboende er forbundet med Remg
gennem flere generationer og er meget engagerede i deres @. Der
er ikke mindre end 21 foreninger pa @en — der gerne bidrager til, at
bade herboende og gaester feler sig involveret. Forteellereventen
gjorde det klart, at der eksisterer adskillige lokale traditioner, de
feerreste besggende kender til. Det geelder aeldre skikke som lokale
madklubber, udkleedningen til nytarsaften, fyrveerkeri i forbindelse
med bryllupper samt nyere tiltag som Marens og Pers Awten samt
feellesspisninger. Remserne ved hvor attraktivt og enestaende deres
natur er og dermed ogsa beskyttelsen af den. Dens besggende er
en aktiv del af et samfund og forventes at tage del i den. Remserne
gnsker flere turister, men hvor respekten for naturen bevares - til
gavn for alle, ogsa turister. Alle er velkommen. Der er ikke tale om
et opstillet turistunivers.



fortsat

Tema #1: Folelse af hjemme

Direkte kobling

De lokale traditioner og skikke kan konkret aktiveres og
konceptudvikles, sa de bliver synlige overfor turister og andre
besagende/nye tilflyttere. Dermed kan disse inddrages og fa
fornemmelsen og oplevelsen af at veere en del af noget — en
hjemlig og involverende stemning. Ligesom det i gvrigt kan
give grobund og inspiration til flere oplevelsesbaserede og
vaekstskabende aktiviteter hos @ens turistaktarer.

Temaet er szerlig relevant for foelgende indsats:

Forsken ankomst: Her er det vigtigt at bes@gende, tilflyttere
m.fl. allerede ved ankomsten skal kunne fale sig hjemme.
Blive budt velkommen til Reme.

Styrk bymiljget: | udviklingen af bymiljgerne skal det sikres, at
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de besagende bliver budt indenfor og ikke mindst velkom-
men.

Styrk naturoplevelsen: Her skal der sikres, at de besggende
tager ejerskab og ansvar for naturen. Praecis som de ville gare
hjemme hos dem selv.

Seerlig relevant for felgende typer af turistakterer:
Dette tema er seerlig relevant for turistakterer, der bygger
kerneforretning pa madoplevelser, kulturelle aktiviteter,
restauraterer m.fl. Her vil det veere oplagt at inddrage nogle
af de mange foreninger til diverse samarbejder mellem
forskellige aktarer og udvikle diverse koncepter.



Tema #2: Fred og forundring i naturen

Autenticitet

Remg er naesten 90 procent ren natur. Det er unikt sammen-
lignet med de fleste steder i Danmark. Remserne, turister og
andre interessenter er alle sammen enige om, at naturen ER
Remgs starste traekplaster.

Relevans

Danskerne og mange andre lever et indeliv. Ud af degnets
timer bruger halvdelen af os i gennemsnit blot en enkelt time
pa at veere udenfor. Ikke overraskende lzenges flere og flere
efter mere tid i naturen — ifalge en nyere undersggelse geelder
det hele 85 pct. af danskerne. Samtidig generes stadig flere af
stgj, og det er uanset, om vi er pa arbejde, ude eller hjemme.
Derfor seger mange danskere et opger med stgj- og stress-
kulturen. Vi er mere og mere online og tilgaeengelige og flere
bliver stressede. Derfor er netop tiden til ro og natur keerkom-
men hos mange.
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Forankring

| udviklingsplanen er naturen ogsa direkte forankret som et
fokuspunkt, der styrker identiteten og selve naturoplevelsen.
For ifalge de lokale er det netop den alsidige og kontrast-
fyldte natur, som ger Reme mest unik. Her fremhaeves det
iseer, at der pa Remg kan opleves et lys og en himmel, som
ger Skagen rangen stridig. At man kan finde ro, uanset hvor
pa @en man befinder sig. At heden giver en usammenlignelig
folelse af stilhed, som mange tager ud til for at komme veek
fra stress og jag. Allerede ved deemningen mader mange lige
preecis den ro, mange traenger til. Signalet er svagt, og de
keempe naturoplevelser opmuntrer os til at leegge telefonen
fra os og nyde neaervaeret og oplevelserne, som vi bliver en del
af pa Reme.



fortsat

Tema #2: Fred og forundring i naturen

Direkte kobling

De mange historier og seerkender, naturen pa Remg byder
pa, skal forteelles. Det geelder om at dykke ned i de “"sma”
seerkender — en seerlig fugl, et insekt, en plante, landskabets
finurlighed og meget mere, der preeger Remas natur og ger
den enestaende.

Temaet er szerlig relevant for felgende indsats:

Styrk naturoplevelsen: Det geelder om at synliggere de mange
muligheder og herligheder, naturen pa Rema byder pa.

Styrk identiteten: Ved hjeelp af skilte og andre former for in-
formationsmateriale kan identiteten og forstaelsen for Remas
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herligheder blive styrket og synliggjort for mange relevante
interessenter.

Serlig relevant for felgende typer af turistakterer:

Dette tema er seerlig relevant for turistakterer, der bygger
kerneforretning pa naturoplevelser, sdésom naturguider,
oplevelsesture, vandreture, cykeludlejning m.fl. Men ogsa for
restauraterer og andre der ger brug af naturen i for eksempel
deres madoplevelser, hvor naturen og de szerlig kendetegn
indgar.



Tema #3: Fortid og fremtid

Autenticitet

Historien pa Rema gar helt tilbage til 1200-tallet, hvor de
forste beboere kom til @en. Remserne er stolte af deres
barske og steerke forteellinger fra og om Rema. Samtidig er
Rema en del af en starre forteelling om graenseland og gen-
forening mellem to kulturer.

Historien pa Rema rummer sa mange forskellige fortzellinger.
Alt lige fra krig, fattigdom, rigdom, sgfart og hvalfangeri til
etablering af turismeerhvervet pa Remg. Der er meget at ga
pa opdagelse i — historien pa Rema er noget ganske seerligt.
Uanset hvor du befinder dig, eller hvad du foretager dig, sa
er du en del af historien. Enten hos de lokales historier (som
forteellereventen viste) eller nar man besgger de forskellige
kulturmiljzer.

Relevans

Historier — og specielt kulturhistorier — binder mennesker
sammen. Autenticitet er en mangelvare, og vi moderne men-
nesker efterlyser den. ‘Back to basic’ er blevet en tendens

og et buzzword bade i hverdagen, men ogsa nar vi skal lade
op, slappe af eller finde et sted at sla os ned. Udsagn som:
Fortiden er afggrende for at forsta fremtiden bliver vigtige
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parametre i kampen om opmaerksomhed.

At forsta den historie, vi kommer fra, og forsta fortiden er en
trend. Det er oppe i tiden at forsta verden omkring sig og ens
redder. Remg er et godt sted, der kan tilfredsstille lysten til at
laere mere om fortiden.

Forankring

Kulturmiljger er ét af tre temaer i udviklingsplanen. Et tema
der beskriver og fremhaever forskellige enestdende kulturmil-
joer, der bidrager til @ens helt szerlige atmosfeere. Der blandt
andet er kendetegnet ved en szerpraeget bygningsstil, der
forandrer sig fra nord til syd og fra st til vest pa den lille .
Forteellereventen var et synligt bevis p3, at historier forteelles
fra generation til generation. De historier hjeelper én til at
forsta sig selv eller det omrade, man besgger, pa en helt ny
made. De mange forskellige historier og forteellinger pa Remg
skaber ogsa en fornemmelse af fortiden. P4 Rema lever man
i forteellingen. Et hegn af hvalben, store kommandergarde,
kystlinjen — der har forandret sig igennem historien. Man kan
ikke kan undga at blive involveret, fascineret og interesseret.



fortsat

Tema #3: Fortid og fremtid

Direkte kobling

De mange historier og unikke beretninger, der er gaet i ary,

skal veere tilgaengelige for alle. Det geelder om at synliggere
fortid og fremtid og inddrage det i nutiden. Her vil det veere
oplagt at inddrage diverse foreninger, der indeholder viden
og kendskab til netop Remas lange og dramatiske fortid.

Temaet er szerlig relevant for folgende indsats:

Styrk naturoplevelsen: Fortid og fremtid er oplagt at teenke
ind i arbejdet med etableringen af stier og ruter. Sa nar man
oplever natur, far man ogsa muligheden for et historisk
vingesus.

Styrk bymiljgerne: Indsatsen vil netop bruge gens historie og

de forskellige kulturmiljger som laftestang til at udvikle bymil-
joerne.
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Styrk identiteten: Igen kan skiltningen samt wayfinding
koncepterne tage afsaet i dette tema og teenke det ind i det
overordnede koncept.

Seerlig relevant for felgende typer af turistakterer:
Dette tema er seerlig relevant for turistakterer, der bygger
kerneforretning pa forteellinger/historieforteelling, for
eksempel turguides, museer og kulturelle institutioner/
foreninger.



Tema #4: Forpligtende fallesskaber

Autenticitet

Remg er et meget lille lokalsamfund med knap 600 fastbo-
ende, hvor man er afthaengig af hinanden. Men samtidig har
man ogsa valgt Remg til, nar man er Remser — det forpligter.
Der er en stor stolthed over at vaere en del af netop dette
feellesskab. Derudover huser gen ogsa 21 foreninger — det ER
forpligtende feellesskaber i hgjeste potens.

Remserne ved, at turismen driver udviklingen, og de vil det
gerne — men ikke for enhver pris. Derfor inviterer de gerne
indenfor — det forpligter alle, der er pa Rema. Pa den made
skaber den fzelles ansvarlighed et feelles formal og en fglelse
af et forpligtende feellesskab. Turisterne peger ogsa p3, at
naturen er hovedarsagen for deres besag pa Remg, sa de har
et feelles mal; baeredygtig turisme.

Relevans

Purpose er det store buzzword. Vi mennesker sgger efter
meninger i det, vi laver — bade nar det geelder arbejds- og
fritidslivet. Dét at teenke og agere baeredygtigt fylder mere og
mere hos os mennesker. Vi tager ansvar for vores klode — det
er ikke leengere noget, de andre skal tage sig af. Vi har en
mening om store miljgspargsmal, men vi kigger ogsa pa det
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neere. Selv at tage ansvar for blandt andet vores affald, for-
brug, genbrug og andre baeredygtige initiativer — store som
sma. Vi ger, hvad vi kan, fordi vi ved, at feellesskabet netop
bestar af en masse deltagere.

Ensomhed — der er flere og flere ensomme, bade unge og
zeldre. Og at blive en del af et feellesskab er noget af det,
der er allervigtigst for ikke at vaere ensom eller fale sig uden
for flokken. Det er endnu en dagsorden, som livet pa Rema
tapper direkte ind i. P4 Remg har alle en rolle, turister som
fastboende, og alle har en aktiv del i det at benytte og bes-
kytte Remg.

Forankring

| udviklingsplanen fremgar det meget tydeligt, at Remas
natur og landskab er noget ganske seerligt — der skal passes
pa. Remserne ser gerne, at der ggres mere for at beskytte
den. Der bliver desuden ogsa pointeret, at den fremtidige
udvikling af Rema skal ske pa en ordentlig made, med respekt
for naturen, historien, kulturmiljgerne, indbyggerne, de
erhvervsdrivende og de mange andre elementer, som
tilsammen udger et attraktivt lokalomrade.
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Tema #4: Forpligtende fallesskaber

Direkte kobling Styrk identiteten: Skiltningen og nudging elementer er igen

De mange foreninger pa gen er et tydeligt tegn pa de mange afgerende for at skabe og understatte en samlet

forpligtende feellesskaber gen byder pa. Det er helt oplagt helhedsoplevelse — hvor miljget er i fokus.

at koble de allerede eksisterende feellesskaber med nye

midlertidige. Szerlig relevant for folgende typer af turistakteorer:
Dette tema er seerlig relevant for turistakterer, der bygger

Temaet er szerlig relevant for felgende indsats: kerneforretning pa naturoplevelser, sdsom naturguider,

Styrk naturoplevelsen: Her skal forpligtende feellesskaber oplevelsestur, vandreture, cykeludlejning m.fl. Men ogsa

bruges som en lgftestang, hvor der kan sgseettes konkrete foreninger der byder indenfor til forskellige

aktiviteter, der husker besggende p3, at vi skal passe pa feellesarrangementer.

den enestaende natur i feellesskab — specielt i udviklingen af

stierne.
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